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Årets markedsundersøkelse for Norsk Ved viser 
en næring i en roligere og mer avventende fase. 

Noen av hovedtendensene er at produksjonen 
holder seg bedre enn salget, markedet utvikler 

seg ulikt mellom landsdelene, og de fleste produ-
sentene planlegger stabile priser neste sesong. 
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For de fleste er veden en tilleggsinntekt 
ved siden av skogbruk, gårdsdrift eller 
annet arbeid. Det gjør næringen fleksi-
bel, men også avhengig av hvor mye tid 
produsentene har til rådighet, og hvor-
dan de lokale markedene utvikler seg.

Produksjonen er mer stabil enn salget. 
Nær seks av ti har produsert omtrent 
like mye som året før, mens nær fire av 
ti har solgt mindre. Ved må produseres 
og tørkes før sesongen, og volumene 
kan derfor ikke justeres like raskt som 
etterspørselen endrer seg.

Markedet deler seg geografisk. Mens 
etterspørselen særlig har kjølnet i Sør- 
og Øst-Norge, er bildet mer stabilt i 
Midt- og Nord-Norge. Norgespris gir 
mange husholdninger sørpå mer forut-
sigbare strømutgifter. I nord er ordnin-
gen mindre attraktiv, samtidig som en 
lengre og kaldere fyringssesong holder 
vedbehovet mer oppe.

Norgesprisordningen er vedtatt å vare 
ut 2029, men det er varslet prisnivå-
justering fra 2027. Norgespris gir mer 

forutsigbare strømutgifter for forbru-
keren, men ingen garanti for varme ved 
eventuelle strømbrudd. Vedfyring vil 
derfor fortsatt spille en viktig rolle som 
lokal, lagringsdyktig varme og som del 
av husholdningenes egenberedskap.

Konkurransen oppleves som stabil av 
flertallet. De som merker økt press, 
peker blant annet på strøm, varmepum-
per, importved, lave priser og uregistrert 
salg. Bjørkeråvirket er blitt rimeligere, 
mens prisene på ferdig ved er stabile 
eller svakt lavere. Tre av fire planlegger 
samme pris neste sesong.

Totalt sett ser vi en vednæring i en 
roligere og mer avventende fase. At 
mange har ved igjen på lager, peker 
mot tregere salg. Samtidig viser den 
høye andelen forhåndsordrer at produ
sentene fortsatt har et etablert kunde-
grunnlag. Hovedbildet er dermed ikke 
en næring i brå tilbakegang, men et 
marked som krever tettere tilpasning 
til den lokale etterspørselen.

2620

Hovedtrekkene – tilpasning til et kjøligere marked
Årets undersøkelse har gitt mer enn dobbelt så mange svar som i fjor. Det gir et bredere og tyde­
ligere bilde av vedprodusentene og markedet de møter. Blant respondentene finner vi klart flest 
næringsdrivende, men hobbyprodusenter utgjør også en stor gruppe. 

MARKEDS- 
UNDERSØKELSEN

TRE TRENDER

38%

har redusert salget

79%

har forhåndsordre

77%

planlegger samme pris

I denne fullversjonen av markedsundersøkelsen finnes  
alle de viktigste trendene i vednæringen. 
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Hvilken type medlem/ 
vedprodusent er du?
Næringsdrivende utgjør den klart  
største gruppen, mens nær en tredje­
del er hobbyprodusenter.  
Sammenlignet med ifjor er det bety­
delig mindre andel næringsdrivende 
og flere hobbyprodusenter. Fordi 
spørreskjemaets kategoriinndeling 
er justert fra fjorårets markedsun­
dersøkelse kan man ikke si noe om 

sammenhenger. «Andre omfatter de 
som produserer til egen bruk (7%), 
særskilt tilrettelagte virksomheter 
(2%) og medlemmer som kun er inter­
essert i fagstoff og nyheter (1%).  

Hvor holder medlemmene til?
Respondentene er fordelt på fire 
landsdeler. Østlandet utgjør den  
største gruppen og veier derfor tyngst 
i landstallene. 

Hvorfor driver man med  
vedproduksjon?
Tilleggsinntekt er den klart viktig­
ste grunnen, mens svært få oppgir 
veden som hovednæring. Sammen 
med tallene for arbeidsinnsats, volum 
og omsetning viser dette en næring 
med tydelig salgsaktivitet, men der 
virksomheten ofte drives i begrenset 
skala.

HVEM ER VEDPRODUSENTENE?

58%

Næringsdrivende 58%
Hobbyprodusent 33%
Andre 10%

HVOR HOLDER MEDLEMMENE TIL?
Fordeling etter landsdel

16%
MIDT-/NORD-NORGE

16%
VESTLANDET

45%
ØSTLANDET

23%
SØRLANDET

Trøndelag, Nordland,
Troms og Finnmark

Tabellen viser respondentenes 
viktigste motivasjon for å holde 
på med vedproduksjon.

HVORFOR DRIVER DU VEDPRODUKSJON?

Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/Nord-
Norge Landet

Tilleggsinntekt 71 % 63 % 65 % 56 % 66 %

Hobby/interesse for ved 17 % 28 % 26 % 32 % 23 %

Spare kostnader 6 % 1 % 5 % 5 % 5 %

Beredskap/sikkerhet 4 % 2 % 3 % 5 % 3 %

Hovednæring 2 % 6 % 1 % 2 % 3 %

Hvem er medlemmene?
Undersøkelsen favner både næringsdrivende, hobbyprodusenter og andre. For de fleste er veden en tilleggs­
aktivitet som kombineres med gårdsdrift, skogbruk eller annet arbeid.
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Hvor mange løskubikkmeter  
ble produsert i sesongen  
2025–2026?
Den typiske vedprodusenten produserte 
mellom 50 og 99 løskubikkmeter denne 
sesongen. 37 % produserer minst 100 
løskubikkmeter, mens Østlandet har 
den klart største andelen produsenter 
i toppkategorien (9 %). Produsentene 
oppgir gjennomgående noe høyere  
produksjonsvolum enn salgsvolum. 

Hvor mange årsverk utgjør  
vedproduksjonen?
Medianen1 er 0,20 årsverk, mens  
gjennomsnittet på 0,52 er høyere. 
Mediantallet beskriver best den typiske 
vedprousenten. Det store spriket mel­
lom mediantall og gjennomsnittstallet 
viser at noen få større virksomheter 
trekker det tydelig opp. Ifjor var tallet 
0,33 i snitt.

Produseres all veden selv  
eller kjøper man inn – isåfall  
hvor stor andel?
Som i fjor dominerer egenproduksjon i 
alle landsdeler. Fjorårstallet var på 88 % 
for landet. Av de få som kjøper veden 
sin hos andre, oppgir den typiske pro­
dusenten en andel på mellom 50–74 %. 
Svarene er konsentrert mot høye inn­
kjøpsandeler, men oppfølgingen gjelder 
en liten del av utvalget og bør leses med 
varsomhet.

Kjøper du bjørk som råvirke? 
Hva betaler du per fastkubikk 
bjørk?
Tallene viser at bjørk som råvirke klart 
er mest utbredt på Østlandet og minst 
vanlig i vest og nord. Prisforskjellene 
mellom landsdelene er store, og media­
nen  er et viktig supplement til gjennom­
snittet. Gjennomsnitt for bjørkeråvirke 
var i fjor på kr 707,–

HVOR MYE VED PRODUSERTE DU I SESONGEN 2025­2026?

Under 25 løskubikkmeter 17 %

25–49 løskubikkmeter 23 %

50–99 løskubikkmeter 23 %

100–199 løskubikkmeter 18 %

200–499 løskubikkmeter 13 %

500 eller mer 6 %

HVOR STOR ANDEL KJØPER DU?

Andel kjøpt

Under 25 %

25–49 %

50–74 %

75–99 %

100 %

Landet

17 %

21 %

13 %

36 %

13 %

HVOR MANGE ÅRSVERK UTGJØR DIN VEDPRODUKSJON?

0,20
årsverk i median

0,52
årsverk i gjennomsnitt

KJØP AV BJØRK SOM RÅVIRKE OG PRIS PER FASTKUBIKK

Region Kjøper råvirke Gjennomsnitt kr/fm³ Median kr/fm³

Østlandet 62 % 594

Sørlandet 45 % 758

Vestlandet 21 % 780

Midt-/Nord-Norge 20 % 690

Landet 45 % 653

600

750

800

660

600

EGENPRODUKSJON OG 
ANDEL KJØPT BJØRKERÅVIRKE

92%
produserer all veden selv

45%
kjøper bjørk som råvirke

Produksjon og råvirke
Produksjonen er i stor grad lokal og basert på egen innsats. Bjørk står sterkt, men treslagsmiksen  
varierer tydelig mellom landsdelene.

Diagrammet viser hvordan produsentene fordeler seg etter årlig produksjonsvolum.

1  Median = verdien som ligger midt i svarfordelingen – halvparten av respondentene ligger under, og halvparten over. Når svarene er oppgitt i intervaller, kan vi ikke finne ett 
nøyaktig mediantall. Vi kan bare si hvilket intervall medianen ligger i. Eks: Medianen for produksjonsvolum ligger i intervallet 50–99 løskubikkmeter. Da havner den midterste 
respondenten i dette intervallet. Det blir da mest presist å si at den typiske produsenten ligger i dette intervallet eller er den vanligste størrelsen i intervallet.

Andelen som kjøper bjørk som råvirke og oppgitt gjennomsnittspris, samt median­
pris som er pris midt i svarfordelingen.
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Hvor stor andel av vedproduk­
sjonen er bjørk?
Halvparten oppgir at minst tre firede­
ler av produksjonen er bjørk. Bjørka 
står sterkest i Midt-/Nord-Norge og 
på Østlandet, mens Vestlandet har 
den mest blandede produksjonen.

Hvilke andre treslag produserer 
du som fyringsved?
Furu og gran er de vanligste tresla­
gene utover bjørk, fulgt av or og osp. 
Gran og osp står sterkt på Østlandet, 
furu på Vestlandet og ask, bøk og eik 
på Sørlandet. Selje og rogn har en 
tydeligere plass i Midt-/Nord-Norge. 
Tallene viser andelen produsenter 
som bruker treslaget, ikke volum­
andelen.

Driver du med kunstig tørking 
av veden?
Naturlig tørking er nærmest eneråd­
ende og gjør samtidig produksjonen 
vær- og sesongavhengig. Blant de få 
som bruker kunstig tørking (1,9%), er 
bioenergi og elektrisitet de vanligste 
oppgitte varmekildene.

Hvordan utviklet produksjonen 
seg sammenlignet med året før?
Flertallet produserte omtrent like mye 
som året før. Reduksjon er vanligere 
enn økning, men forskjellene mellom 
landsdelene er moderate. I fjorårets 
undersøkelse opplevde 26 % økning, 
37 % reduksjon og 37 % omtrent lik.

Oppfølging: Hvor stor økning 
eller reduksjon har du hatt?
Både blant de som økte og de som 
reduserte produksjonen, var 25–49 
prosent det vanligste intervallet. 
Økningen er oftest moderate og 
omfatter en liten del av produsentene. 
Reduksjonen er mer enn dobbelt så 
vanlig som økning, som tyder på  
gradvis tilpasning.

HVOR STOR ANDEL ER BJØRK?
Regionen med høyest andel vises for hvert intervall.

Andel bjørk Landet Høyest andel i Andel

Under 25 % 13 % Vestlandet 31 %

25–49 % 16 % Vestlandet 28 %

50–74 % 21 % Sørlandet 27 %

75–99 % 26 % Østlandet 31 %

100 % 24 % Midt-/Nord-Norge 38 %

TRESLAGSMIKSEN UTOVER BJØRK

Treslag Landet Høyest andel i Andel

Gran 64 % Østlandet 75 %

Furu 65 % Vestlandet 74 %

Or 48 % Midt-/Nord-Norge 57 %

Osp 47 % Østlandet 60 %

Ask 23 % Sørlandet 40 %

Selje 10 % Midt-/Nord-Norge 25 %

Bøk 10 % Sørlandet 21 %

Eik 6 % Sørlandet 18 %

Rogn 6 % Midt-/Nord-Norge 19 %

Andre* 6 % Vestlandet 16 %

PRODUKSJONSUTVIKLING

Østlandet

Redusert    Omtrent lik Økt

32 57 11

Sørlandet 30 59 11

Vestlandet 29 56 15

Midt-/Nord-Norge 20 61 19

Landet 29 58 13

Prosentvis utvikling i produksjonen

HVOR STOR VAR PRODUKSJONSENDRINGEN?
Landstall blant dem som økte eller reduserte produksjonen.

Endring

Økning

Reduksjon

Under 25 % 25–49 % 50–74 % Over 75 %

34 % 46 % 9 % 11 %

34 % 46 % 14 % 6 %

Tabellen viser bjørkeandelen og regionen med høyest andel i hvert intervall.

Tabellen viser hvilke andre treslag produsentene bruker til ved, og regionen med 
høyest andel. *Andre er summen av hegg, lønn, hassel og alm.

Diagrammet sammenligner redusert, omtrent lik og økt produksjon i regionene og landet.
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Hva var hovedårsaken  
til endringen?
Lavere etterspørsel er den klart vik­
tigste grunnen til redusert produksjon. 
Økning henger først og fremst sammen 
med tilgang til råvirke, tid og kapasitet 
og økt etterspørsel. Tidsaspektet slår 
med andre ord begge veier: For noen 
har knapphet på tid vært årsak til 
lavere produksjon – for andre har man 
kunnet øke produksjonen som følge av 
bedre kapasitet.

TRE VIKTIGSTE GRUNNER TIL ENDRET PRODUKSJON
Andelene er beregnet separat innen hver gruppe.

REDUSERT produksjon Andel ØKT produksjon Andel

Lavere etterspørsel Tilgang til råvirke 40 %

Tid og kapasitet Tid og kapasitet 23 %

Strømpris

62 %

21 %

8 % Økt etterspørsel 21 %

SLIK SELGES VEDEN

Direktesalg 48 %

Faste kunder over tid 44 %

Via annonser på nett 5 %

Til eget bruk/ikke salg 2,5 %

Gjennom butikk 0,5 %

HVOR STOR ANDEL BLE SOLGT?

Andel solgt

Under 25 %

25–49 %

50–74 %

Over 75 %

15 % 10 % 22 % 17 % 15 %

13 % 12 % 14 % 7 % 12 %

28 % 29 % 24 % 20 % 26 %

45 % 49 % 40 % 56 % 47 %

Vestlandet Midt-/Nord-Norge LandetSørlandetØstlandet

HVOR MANGE LØSKUBIKKMETER VED SOLGTE DU?

Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/Nord-Norge Landet

Under 25 løskubikkmeter 26 % 23 % 41 % 31 % 29 %

25–49 15 % 17 % 20 % 24 % 18 %

50–99 19 % 20 % 26 % 18 % 20 %

100–199 17 % 19 % 8 % 21 % 16 %

200–499 15 % 16 % 4 % 5 % 12 %

Mer enn 500 8 % 5 % 1 % 1 % 5 %

Tabellen viser de tre viktigste grunnene til henholdsvis redusert og økt produksjon. 

Salg, kunder og lager
Vedsalget er lokalt og relasjonsbasert. Salget har vært svakere enn produksjonen, mens  
forhåndsordrene viser at faste kunder gir mange et stabilt fundament.

Hvordan solgte du  
hovedsakelig veden din?
Direktesalg og faste kunder domine­
rer. Det gjør relasjoner og gjenkjøp 
særlig viktige og bidrar trolig til at 
forhåndsordrene holder seg godt. 
Annonser på nett spiller en mindre 
rolle, men litt vanligere på Sørlandet 
(8,5 %) enn ellers i landet. Tallene er 
ellers jevne for alle landsdeler.

Hvor stor andel av ved­
produksjonen solgte du?
Nesten halvparten solgte mer enn  
75 % av produksjonen. Salget ser ut til 
å ha vært større i Midt-/Nord-Norge 
(høyeste andelen i toppintervall), og 
lavere på Vestlandet (svar ligger ofte i 
de laveste intervallene). 

Hvor mange løskubikkmeter  
ved solgte du?
Cirka tre av fire solgte under 100 
løskubikkmeter. Nesten halvparten 
solgte under 50 løskubikkmeter. Fjor­
årets tall lå gjennomsnittlig på 195 m3, 
men da oppga respondentene kon­
krete volum. Tallene kan derfor ikke 
sammenlignes direkte, men med langt 
flere som oppgir nedgang enn økning 
antydes en tydelig negativ retning for 
salgsutviklingen. Volumfordelingen 
antyder også et bilde av mange små 
produsenter og et begrenset antall 
større aktører. 

Diagrammet viser produsentenes viktigste salgskanaler,  
sortert fra størst til minst (alle landsdeler).

Tabellen viser hvor stor del av produksjonen respondentene oppgir at de solgte.

Tabellen viser respondentene fordelt etter solgt vedvolum.
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Hva var din totale omsetning 
ekskl. mva.?
De fleste hadde en omsetning på 
under 100 000 kroner (60 %). Sammen 
med moderate salgsvolumer forklarer 
dette hvorfor vedproduksjon for de 
fleste er en tilleggsinntekt framfor 
hovednæring. Fjoråret hadde ikke 
kategorivalg – landsgjennomsnittet var 
da litt i underkant av 325.000.

Hvordan utviklet vedsalget seg 
sammenlignet med året før?
Flertallet hadde omtrent samme salg 
som året før, men nedgang er langt 
vanligere enn vekst. Færre melder 
om vekst enn i fjor, mens Midt-/Nord-
Norge skiller seg ut med mer stabilitet 
og noe mer økning. I fjor oppga 18 % 
en økning i salg, 37 % reduksjon og  
45 % som året før.

Oppfølging: Hvor stor var øknin­
gen eller reduksjonen i salget?
Når salget endret seg, var utslagene 
som regel under 50 prosent. Svekkel­
sen er dermed hovedsakelig moderat, 
men bred nok til å prege helhetsbildet.

Hvilke typer enheter solgte du i 
sesongen 2025–2026?
Vi ser at de to mest solgte enhetene 
er 1000L (Eurosekk) og 60-literssekk 
stort sett i alle regioner. På Sørlandet 
ble det solgt mest av 1500 literssek­
ken (Hydrosekk).

Lager og forhåndsordre
Flere har ved igjen på lager (65 %) enn 
i fjor (57 %), særlig i Sør-Norge. Det 
støtter bildet av et tregere marked, 
men må vurderes sammen med hvor 
store restmengdene faktisk er. Samti­
dig har et klart flertall forhåndsordrer, 
noe som viser verdien av faste kunder 
i et mer krevende marked.

SALGSUTVIKLING

Østlandet 40 51 9

Sørlandet 43 52

Vestlandet 37 62

Midt-/Nord-Norge 27 60 13

Landet 38 54 8

Redusert    Omtrent lik ØktProsentvis utvikling i salget

5

4

HVOR STOR VAR SALGSENDRINGEN?
Landstall blant dem som økte eller reduserte salget.

Endring Under 25 % 25–49 % 50–74 % Over 75 %

Økning 60 % 27 % 6 % 7 %

Reduksjon 45 % 41 % 8 % 6 %

HVA VAR DIN TOTALE OMSETNING EKSKL. MVA.?

Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/Nord-Norge Landet

Under 49 000 kr

50 000–99 000 kr

100 000–249 000 kr

250 000–499 000 kr

500 000–999 000 kr

Over 1 000 000 kr

34 % 28 % 49 % 51 % 38 %

19 % 26 % 28 % 18 % 22 %

26 % 20 % 22 % 24 % 23 %

9 % 17 % 0 % 5 % 9 %

7 % 8 % 1 % 2 % 5 %

5 % 1 % 0 % 0 % 3 %

Tabellen viser respondentene fordelt på omsetningsintervaller.

Diagrammet sammenligner redusert, omtrent likt og økt salg i regionene og landet.

Pga. overlappende kategorier i spørreskjemaet for hhv. 1000 L og 1500 L er disse slått 
sammen på respondentnivå, slik at samme produsent bare telles én gang per volum. 

Grafikken sammenstiller 
lager, forhåndsordrer og 
andelen som har minst 
halvparten forhånds­
bestilt.

HVILKE ENHETER SELGES?
Flere svar var mulig.

Salgsenhet Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/Nord-Norge Landet

40-literssekk 28 % 35 % 20 % 15 % 26 %

60-literssekk 50 % 45 % 41 % 46 % 47 %

1000 L storsekk/pall 57 % 43 % 60 % 60 % 55 %

1500 L storsekk/pall 44 % 50 % 32 % 35 % 42 %

Andre oppgitte formater 8 % 6 % 5 % 4 % 6 %

LAGER OG FORHÅNDSORDRE

65 %
har ved igjen på lager

79 %
har forhåndsordre

33 %
har minst halvparten
forhåndsbestilt
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Oppfølging:  
Hvor stor andel av produksjonen 
fra i fjor har du igjen?
De fleste med restlager har mindre 
enn en firedel av forrige års produk­
sjon igjen. 

Oppfølging:  
Hvor stor andel av produksjonen 
er forhåndsbestilt?
En tredjedel av dem med ordre har 
minst halvparten av produksjonen 
forhåndsbestilt. Midt-/Nord-Norge 
har den største andelen i det høyeste 
intervallet (28 %). 

HVOR MYE VED IGJEN PÅ LAGER

Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/Nord-Norge Landet

Under 25 %

25–50 %

50–75 %

Over 75 %

59 % 57 % 68 % 73 % 61 %

35 % 38 % 25 % 19 % 32 %

5 % 2 % 7 % 4 % 5 %

1 % 3 % 0 % 4 % 2 %

HVOR STOR ANDEL VED ER FORHÅNDSBESTILT?

Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/Nord-Norge Landet

Under 25 % 43 % 27 % 38 % 29 % 36 %

25–50 % 31 % 34 % 34 % 26 % 32 %

50–75 % 16 % 26 % 15 % 17 % 18 %

Over 75 % 10 % 13 % 13 % 28 % 14 %

Tabellen viser hvor stor andel ved fra forrige års produksjon som står igjen blant dem som 
har restlager.

Tabellen viser hvor stor andel ved som er forhåndsbestilt blant dem som har ordre.
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Hvordan opplever du etterspør­
selen etter ved i ditt område i 
år, og de neste 2–3 årene?
I år er det langt flere som melder om 
nedgang enn vekst. Midt-/Nord-Norge 
har et tydelig mer stabilt bilde enn 
Sør-Norge. For de neste årene er for­
ventningene mer balanserte, uten en 
klar forventning om oppsving.

Hvordan opplever du konkurran­
sen for vedsalg i ditt område i år?
De fleste opplever konkurransen som 
uendret. Økt konkurranse merkes 
mest på Østlandet (36 %) og minst 
på Vestlandet (24 %). Prispress, 
importved og svart salg går igjen i de 
åpne svarene og forsterker utfordrin­
gen fra svakere etterspørsel.

Hva er den største utfordringen 
i vedmarkedet i dag?
Energi- og strømpolitikk og 
konkurranse- og markedsforhold er  
de mest omtalte temaene. Etterspør­
sel, kundemarked, drift og lønnsomhet 
står også sentralt. Svarene antyder 
slikt sett flere av hovedtrekkene i 
undersøkelsen: svakere etterspørsel, 
større restlager og forsiktige  
prisplaner.

Etterspørsel og marked
Dagens marked er svakere enn forventningene framover. Regionforskjellene er tydelige og må sees i lys av 
blant annet klima, fyringssesong og ulike utslag av energipolitikken.

ETTERSPØRSEL I DAG OG OM 2–3 ÅR

Tid og utvikling Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/Nord-Norge Landet

I dag – økning 11 % 6 % 9 % 18 % 11 %

I dag – stabil 43 % 48 % 49 % 58 % 47 %

I dag – nedgang 46 % 46 % 43 % 24 % 42 %

Om 2–3 år – økning 20 % 16 % 30 % 43 % 24 %

Om 2–3 år – stabil 52 % 58 % 41 % 45 % 50 %

Om 2–3 år – nedgang 28 % 27 % 30 % 12 % 26 %

HVORDAN OPPLEVES KONKURRANSEN?

Uendret 59 %

Økt 32 %

Lavere 9 %

STØRSTE UTFORDRINGER I VEDMARKEDET

Energi- og strømpolitikk 24 %

Konkurranse og markedsforhold 24 %

Etterspørsel og kundemarked 18 %

Produksjon og drift 16 %

Lønnsomhet og prissetting 13 %

Kompetanse og struktur 10 %

Råvirketilgang 9 %

Tabellen viser etterspørselen etter ved i dag og forventningene to til tre år fram i tid.

Diagrammet viser hvordan produsentene vurderer utviklingen i konkurransen.

Diagrammet viser tematisk kodede fritekstsvar. Ett svar kan være plassert i flere kategorier.

Norsk Ved – Foum for vedprodusenter AS

Energi- og strømpolitikk og konkurranse-  
og markedsforhold nevnes som den  

største utfordringene i vedmarkedet i dag. 
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Salgspriser for bjørk og annet virke
Sammenlignet med fjoråret viser  
prisbildet få endringer. Stort sett er 
prisene stabile eller litt lavere. 

Hva gjør du med prisene  
neste sesong?
De fleste holder prisen i ro og tallet er 
relativt likt fjorårets (73%). Midt-/Nord-
Norge skiller seg ut ved at fire av ti 
planlegger økning.

Oppfølging: Hvor stor  
prisendring planlegges?
Blant dem som endrer pris, ligger planene 
oftest under ti prosent. Regiontallene er 
utelatt fordi oppfølgingen har begrenset 
svargrunnlag i flere landsdeler.

Priser og neste sesong
Prisene er respondentrapporterte gjennomsnitt, ikke veiledende priser. Stablet og ustablet ved holdes 
adskilt, og pris per netto kilowattime beregnes bare for bjørk.

SALGSPRISER FOR BJØRK OG ANNET VIRKE VEDSESONGEN 2025­2026 (INKL. MVA.)

Produkt
Østlandet

Pris Kr/netto kWh

Sørlandet

Pris Kr/netto kWh

Vestlandet

Pris Kr/netto kWh

Midt-/Nord-Norge

Pris Kr/netto kWh

Landet

Pris Kr/netto kWh

BJØRK

40 L sekk 92 1,88 90 1,84 86 1,76 88 1,80 91 1,86

60 L sekk 122 1,72 120 1,69 117 1,65 113 1,59 119 1,68

1000 L pall – ustablet 1 440 1,48 1 440 1,48 1 490 1,53 1 380 1,42 1 440 1,48

1000 L pall – stablet 1 650 1,27 1 710 1,31 1 570 1,21 1 540 1,18 1 620 1,24

1500 L pall – ustablet 2 020 1,39 2 050 1,41 2 070 1,42 2 030 1,39 2 040 1,40

1500 L pall – stablet 2 080 1,06 2 330 1,19 – 3 300 1,69 2 170 1,11

ANNET VIRKE

40 L sekk 79 72 68 78 75

60 L sekk 89 102 95 84 93

1000 L pall – ustablet 1 060 1 210 1 180 930 1 140

1000 L pall – stablet 1 220 1 370 1 250 1 060 1 240

1500 L pall – ustablet 1 540 1 630 1 480 1 600 1 570

1500 L pall – stablet 1 700 1 840 – 2 000 1 750

Tabellen viser hva produsentene tok for veden sin forrige fyringssesong ink. mva. Energiprisen er beregnet ut fra typiske vekter oppgitt i Norsk Standard 
4414 Ved til brensel: 40 liter 15 kg, 60 liter 22 kg, 1000 liter 300 kg og 1500 liter 450 kg. For annet virke er det ikke mulig å beregne energipris da vekten 
vil variere med treslagene og eventuell treslagsblanding. Fuktighetsprosenten ved energiberegningen er satt til 20 %. Det er forutsatt fyring i en rent­
brennende ovn som utnytter brutto energiinnhold i veden med 75 %. Prisene er kun et gjennomsnitt og må ikke oppfattes som veiledende priser.  
Det vil være lokale variasjoner. MERK: Overlappende, ustablede storsekkategorier er slått sammen og kvalitetssikret mot svargrunnlag og stablet pris. 
Enkelte priser og regiontall bygger på få svar og bør tolkes varsomt, særlig ved sammenligning mellom salgsenheter. 

Diagrammet viser andelen som planlegger å redusere, beholde eller øke prisene.

Tabellen viser hvor stor endring 
i vedprisen de som planlegger 
økning eller reduksjon ser for seg.

PRISENE FOR NESTE SESONG

Østlandet 79

Sørlandet 85

Vestlandet 79

Midt-/Nord-Norge 58

Landet

14

7

21

41

1877

Reduserer    Samme pris Øker

7

8

5

1

HVOR STOR PRISENDRING PLANLEGGES?
Landstall blant dem som planlegger en endring.

Plan Under 5 % 5–10 % Over 10 %

Prisøkning 46 % 49 % 5 %

Prisreduksjon 30 % 43 % 27 %



11 

MARKEDSUNDERSØKELSEN 2026

Hva mener du mangler 
i dagens vednæring?
Svarene peker mot behov for bedre 
verktøy for pris­, kostnads­ og 
lønnsomhets beregning, mer støtte til 
markedsføring og salg og tydeligere 
informasjon om råvirke og norsk ved. 

Seriøsitet, svart salg og kontroll står 
også sterkt og henger sammen med 
opplevelsen av konkurranse og pris­
press. 

Sørlandet og Vestlandet legger særlig 
vekt på salg, råvirke og import, mens 
pris og lønnsomhet står sterkere på 
Østlandet.

DETTE MANGLER I VEDNÆRINGEN

Tema Østlandet Sørlandet Vestlandet Midt-/
Nord-Norge Landet

Beregning av pris, kostnad og lønnsomhet

Markedsføring, salg og kundekunnskap

Råvirke

Beredskap – ved som energisikkerhet

Seriøsitet, svart salg og kontroll

Politikk, støtteordninger og rammevilkår

Kvalitet, standarder og måleenheter

Skog, miljø og naturforvaltning

Produksjon, effektivisering og utstyr

Bransjesamarbeid og organisering

9 % 23 % 18 % 18 %

23 % 23 % 5 % 16 %

20 % 23 % 9 % 15 %

11 % 14 % 5 % 14 %

17 % 18 % 0 % 14 %

11 % 14 % 9 % 9 %

11 % 9 % 0 % 8 %

9 % 14 % 18 % 8 %

3 % 14 % 0 % 7 %

21 %

15 %

13 %

18 %

15 %

7 %

10 %

3 %

8 %

7 % 3 % 5 % 0 % 5 %

Behov i vednæringen
De åpne svarene viser hva produsentene savner for å utvikle en mer oversiktlig, lønnsom og seriøs næring.

Tabellen viser tematisk kodede fritekstsvar. Ett svar kan være plassert i flere kategorier.

Norsk Ved – Foum for vedprodusenter

Når svarene ses i sammenheng
Kryssanalysene forsterker bildet av at produksjonen reagerer tregere enn salget. Tre av fire som 
reduserte produksjonen, hadde også redusert salg. Samtidig fikk nær en firedel av dem som 
holdt produksjonen uendret, lavere salg.

Blant produsentene med redusert salg 
hadde mer enn åtte av ti ved igjen på 
lager. Det kan peke mot at restlageret 
i stor grad henger sammen med at 
salget svekkes etter at produksjonen 
allerede er planlagt.

Prisene ser derimot ut til å være den 
mest stabile delen av tilpasningen. 
Også blant dem som opplever betyde­
lig lavere etterspørsel, planlegger de 
fleste å holde prisen uendret. 

Produsentene ser dermed i større grad 
ut til å håndtere et kjøligere marked 
gjennom produksjonsvolum og lager 
enn gjennom brede priskutt.

Omtrent halvparten av de minste pro­
dusentene har forhåndsordrer, mot et 
klart flertall blant dem som produserer 
mellom 50 og 499 løskubikkmeter. Det 
tyder på at større aktivitet ofte henger 
sammen med mer etablerte kunde­
bånd.

Koblingene viser samvariasjon, ikke 
hva som skjedde først eller hva som 
forårsaket utviklingen.

Oppsummert forteller årets under-
søkelse om en næring som justerer 
seg gradvis i et roligere vedmarked. 
Her blir lokale kundebånd også 
stadig viktigere.

Om undersøkelsen
Undersøkelsen bygger på svar fra 641 medlemmer, drøyt en fjerdedel av Norsk Veds medlemsmasse. Resultatene beskriver de som har svart, og gir et bilde 
av utviklingen i vedmarkedet. De kan likevel ikke uten videre generaliseres til alle vedprodusenter. Antallet svar varierer mellom spørsmålene, fordi ikke alle 
respondenter har besvart alle spørsmål. Oppfølgingsspørsmål gjelder bare dem de er relevante for. Enkelte priser og regiontall bygger på få svar og bør tolkes 
varsomt, særlig ved sammenligning mellom salgsenheter og landsdeler. Ved flervalg kan prosentene samlet overstige 100. Publiserte prosenttall er avrundet 
til hele prosent, og regiontall er utelatt der de tilfører lite til landsresultatet. Noen spørsmål er endret siden fjorårets undersøkelse, og resultatene er derfor 
ikke alltid direkte sammenlignbare. Det tas forbehold om feil i svar og bearbeiding.
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